5 KLICOVYCH OTAZEK,
KTERE VAM POMOHOU K

ODHALENI DEZINFORMACI

Kdo je
autorem?

?

Zjistéte, kdo zpravu nebo obsah
vytvoril. Pokud neni autor jasné
uveden, nebo o ném nemuzete
najit spolehlivé informace,
zpozornéte.

Nezastavujte se u titulku.
Prectéte si celou zpravu a
vSimnéte si, zda se jedna o
fakta, nazory nebo treba
satiru.

Jakje to . Davejte si pozor na emotivni
prezentovano? jazyk, dramatické vizualni
prvky nebo obrazky vytrzené z
kontextu - mohou byt
zavadéjici.

JAK

Kdo je cilovou

Dezinformace miri -
skupinou?

na vase predsudky. Pokud
mate pocit, Zze vam dava
uplné za pravdu, zastavte se
a ovérte si to - prave tehdy
jsme nejzranitelnéjsi.

-

o=,

Proc byl obsah

vytvoren? Zamyslete se, pro¢ byl tento
obsah vytvoren. Snazi se vas

presveédcit, pobavit, nebo

A S
Q ovlivnit vase nazory? Pokud
s

L‘ motiv neni zfejmy, budte

,o opatrni.

Financovano Evropskou unii. Nazory vyjadrené jsou ndzory autora a neodrazi

nutné oficidlni stanovisko Evropské unie &i Evropské vykonné agentury pro
vzdélavani a kulturu (EACEA). Evropska unie ani EACEA za vyjadfené nazory nenese
odpovédnost. .

)

Informace o licenci pro pouziti téchto materialll jsou k dispozici na webovych
Spolufinancovano  strankach projektu LEVEL UP.
Evropskou unii LEVEL UP - 101186597
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